,Kuca meda“ i ,Crnogorski med"
Idejno rjeSenje vizuelnog identiteta Projekta
(eksplikacija i dizajn)

Dizajnersko rjeSenje korporativnog identiteta i ambalaze
za ,Crnogorski med“, generalno, poCiva na principima
personifikacije i simbolizacije.

Snazne konotacije koje izaziva med kao genericki proizvod
(snaga, dugovjeCnost, upucenost na prirodu, tradicija,
neograni¢eno trajanje...), neodoljivo podsjeaju na
opteprihvaéenu (i u umijetnosti, i u sociologiji Cesto
koriS¢enu) antropoloSku percepciju Crnogorki i Crnogora-
ca kao krsnih gorStaka, snaznih i nepokornih, visokih i
vitkih, hrabrih i ponosnih, te — kako se u zapadnoev-
ropskim i orijentalnim izvorima minulih vremena cesto
navodi — ,gizdavo obucéenih“ u odje¢u ,od skerleta i
kadife, nakrivljenih kapa®“.

Uvod




U etnoloSkim odlikama Crne Gore narodna no$nja
zauzima veoma izrazeno mjesto, a razlozi takvoga
uvazavanja proizilaze iz njene istorijske uloge i
estetskih kvaliteta. Brojni materijalni dokazi, arhivski
izvori i narodna predanja veoma slikovito ukazuju na
oblike ispoljavanja poStovanja Crnogoraca prema
svojoj tradicionalnoj noSnji, a Cesti su zapisi o tome
kako su se stranci ¢udili da jedan relativno siromasan
svijet nosi tako skupocjenu i lijepu odjecu.

Svecana ili svitna crnogorska nosnja nastala je sredi-
nom XV vijeka, kao noSnja dinastije Crnojevi¢ i
njihove vlastele. Kada je doSlo do organizovanja
crnogorskog Principata i Vladikata i borbe za opstanak
u slobodi, naslijede Crnojevi¢a, narocCito njihova
noSnja, postaje izrazen duhovni oslonac novoga
sastavljanja zajednice i samopoistovjecivanja.*

*ViSe podataka o ovoj temi moZe se nadi u tekstu Zorice Mrvalje-
vi¢, ,Crnogorska narodna nosnja“, (http://www.montenegri-
na.net/pages/pages1/antropologija), u djelu ,llustrovana istorija

crnogorskoga naroda“ Radoslava Rotkovica (2005) itd.

Uvod




RjeSenje za ambalazu proizvoda ,Crnogorski med*
upravo ima za cilj da personifikuje ove antropoloske i
folkorne karakteristike s posebnim akcentom na ono
$to najupecatljivije ostaje u svijesti svakog posma-
traca: na crnogorsku kapu (kao sublimaciju tradicio-
nalnog dizajna, simbol identiteta i svojevrstan
simbolicki ,krov*, kojim se Stite i pojedinac i kolektiv,
i licno i zajednicko), te na vitkost i eleganciju.

Kapa, vitkost i elegancija — klu¢ne su rije€i kojima se
moze opisati ovaj predlog rjeSenja za dizajn proizvo-
da. Dominantne boje, su, naravno: crvena, zlatna i
crna.

A iz ovako zadatih kreativnih koordinata detaljno su
izvedeni i svi ostali traZeni elementi: znak i logotip
~Kuée meda“, etiketa proizvoda i logo ,Crnogorskog
meda“, te dizajn cjelovite ambalaZze kao najvazniji dio
vizuelnog identiteta Projekta.

Uvod




Pri izradi idejnog rieSenja za logo i logotip ,Kuce
meda“ tezili smo jednostavnosti, uocljivosti i lakom
prepoznavanju simbola, koji, istovremeno, treba da
ima i diskretnu polivalentnu semanticku strukuru.

Dominantni graficki simbol: Celija sa¢a, najjednos-
tavnije receno, identifikuje se kao ,pcelinja kuca“ ili
»pcelinji dom*; a gornji dio loga sa stilizacijom krova i
popre¢nim linijjama koje istovremeno vizuelno
simbolizuju djelove koSnice, ali i spratove kuce, u
potpunosti asocira i na ljudski dom — tako da logo u
cielini, na jedan graficki jednostavan i simboli¢an
nacin, ujedinjuje ove dvije komplementarne kompo-
nente klju€ne rijeCi ,ku¢a“ iz naziva Projekta. Kap
meda koja istie iz ¢elije nosi sa sobom denotaciju
generitkog proizvoda (meda), ali i jasne konotacije
koje se ti€u njegove istinske prirodnosti, odn. karak-
teristika originalnog prirodnog proizvoda ,Cistog kao
suza“.

Logotip je izveden iz osnove fonta Magneto Bold uz
graficko potenciranje slova m, s ciliem da u dizajner-
skom smislu djeluje kao da je ,ispisano medom*.

Logo i logotip Ku¢e meda




Logo i logotip ,Kuc¢e meda“
3D reklamna tabla







Logo i logotip ,,Kuée meda“
Vizit karte
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Etiketa poklopca proizvoda sadrzi logo ,Kuée meda“,
logo (logotip) brenda ,Crnogorski med” i propratne
stilizovane  graficke elemente s tradicionalne
crnogorske nodnje koje su tokom prethodnih Sest
vijekova redovno bivale izvezene zlatnim Zicama; uz
istovremenu  dodatnu  asocijaciju na herbalnu
ikonografiju i plelarsku tradiciju (kao simbole direkt-
nog kontakta s prirodom).

Ispis je zlatan, pozadina crvena, boja poklopca je crna
— sve je izvedeno tako da objema glavnim ciljnim
grupama (domacim potrosacima i inostranoj klijenteli,
bilo da je rije€ o prodaji na domaéem trzistu u sferi
turizma ili o prodaji u inostranstvu u okviru izvozne
ponude koju nudi nasa zemlja) odmah privucée paznju
isticanjem osnovnog identitetskog  simbola:
crnogorske kape.

CrnogopakifMed

Etiketa proizvoda i logo ,Crnogorskog meda“
Etiketa poklopca




B Ccna
B Crvena
Zlatni otisak

Etiketa proizvoda i logo ,Crnogorskog meda*“
Etiketa poklopca - tehni¢ki opis




Dominantan element prednje strane etikete
je logo (logotip) brenda ,Crnogorski med”,
dat uz propratne obavezne osnovne infor-
macije o proizvodu. Logo je sveden na
upotrebu logotipa da bi se dobilo na
eleganciji koja je i ovdje izvezena u domi-
nantnim bojama projekta (crnoj, crvenoj i
diskretno zlatnoj), imaju¢i u vidu da ce
providna osnova etikete dovesti do toga da
se istakne zuto-zlatna boja meda, koja, pak,
u ovom sluéaju, ima i idealnu funkciju
prirodne grafi¢cke pozadine dizajna proizvo-
da.

Etiketa proizvoda i logo ,Crnogorskog meda“
Prednja strana etikete




Poledina etikete ¢e sadrzati obavezne
podatke u skladu s ,Pravilnikom o deklari-
sanju i oznaCavanju upakovanih proizvoda"“
(u primjeru je dat samo adekvatan izgled,
ali ne i sadrzaj teksta). Ipak, ono $to je u
idejnom i dizajnerskom smislu najvaznije je
Cinjenica da etiketa na poledini nosi
graficko sugerisanje strukiranog oblika
karakteristicne crnogorske dolame i da u
samom tkivu Cvrsto uvezanog teksta sadrzi
diskretan, ali upecatljiv stilizovani element
veza s crnogorske narodne nosnje.

Sastavni dio poledine etikete je i sigurnosna
traka koja predstavlja simboliziranu kapljicu
meda s klju¢nom porukom sloganskog
karaktera (,100% originalni dar prirode”) u

konzistentnoj dizajnerskoj izvedbi.

Etiketa proizvoda i logo ,Crnogorskog meda“
Poledina etikete
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Nature's Energy

Booster

The benefits of honey go beyond its great
taste. A great natural source of
carbohydrates which provide strength and
energy to our bodies, honey is known for its
effectiveness in instantly boosting the
performance, endurance and reduce musdle
fatigue of athletes. Its natural sugars play an
important role in preventing fatigue during
exerdise, The glucose in honey is absorbed by
‘the body quickly and gives an immediate
energy boost, while the fructose is absorbed
more slowly providing sustained energy. Itis
known that honey has also been found to
keep levels of blood sugar farly constant
compared to other types of sugar. So, to
experience these health benefits of honey,
here are a few tips for you:
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Proizvod iz CrneGore

Etiketa proizvoda i logo ,Crnogorskog meda“
Prednja strana i poledina etikete - tehnicki opis

B Panton Crna
B Panton Crvena
Zlatni otisak







Etiketa proizvoda i logo ,Crnogorskog meda“
3D reklamna tabla




Ambalaza je stilski elegantna, sugestivna
u pogledu vizuelnog identiteta, bi¢e vizu-
elno upecatljiva, prepoznatljiva i priviac¢-
na na polici; ali je istovremeno i prakti¢na
i jednostavna u  smislu  osnovne
upotrebne  vrijednosti, te laka za
skladiStenje i transport i pogodna za
razne srodne-upotrebne varijacije (speci-
jalne verzije proizvoda namijenjene suve-
nirskoj prodaji, mala pakovanja za
zasladivanje Caja u HoReCa sektoru itd.),
Sto se moze vidjeti i u priloZzenim pred-
log-rjeSenjima.

Dizajn cjelovite ambalaze




Dizajn cjelovite ambalaze
Malo pakovanje za zasladivanje ¢aja u HoReCa sektoru
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Proizvod iz CrneGore

Dizajn cjelovite ambalaze
Specijalna verzija proizvoda namijenjena suvenirskoj prodaji




Razlog zbog kojeg smo odlucili da dizajner-
sko rjeSenje ambalaze za ,Crnogorski med*
mora, generalno, poCivati na principima
personifikacije i simbolizacije je u tome $to
su Crnogorke i Crnogorci oduvijek njegovali
kult prema lijepom. Oduvijek su postovali
svoje tradicionalne vrijednosti, poStuju ih i
danas, ali su zadrzali i prefinjeni ukus za
moderno i elegantno, zbog Cega smo i
rijeSili da u dizajnu izbjegnemo svaku vrstu
nagomilavanja, na trziStu danas toliko
Cesto prisutnih, suvisnih ruralnih motiva
(kao Sto su tekstilni ili papirni prekrivaci
poklopca uvezani kanapom i sl.).
Jednostavno, smatramo da je upravo
ovakvo dizajnersko i konceptualno rjeSenje
za promociju jednog upecatljivog crnogor-
skog proizvoda — i pravi odraz crnogorskog
mentaliteta.

Zakljucak




