“Lazine*
Idejno rjeSenje vizuelnog identiteta

Mljekara “Lazine”, firma koja postoji na trzistu vise od 15 godina, ima priznate i poznate proizvode po
kvalitetu, tradiciji, proizvode broj 1 u Crnoj Gori.

Dolazi iz ekoloskig prejdela Crne Gore, netaknutih pasista, liekovitih bilja i nudi visoki kvalitet mlijeka
i mlijeCnih proizvoda. Jogurt je moderna hrana sa starim korijenima. Danas, jogurt je cijenjen kao
funkcionalna superhrana, koji posjeduje niz zdravstvenih svojstava. No, prije samo 60 godina, trziste
jogurta nije postojalo. Svaka porodica u gradskoj ili ruralnoj sredini je proizvodila svoj domadi jogurt
ili tradicionalni nac¢in od milijeka. Svjezi mlijecni proizvodi odnose se na hranu dobijenu od milijeka,
pocevsi od sireva, maslaca sladoleda do jogurta.

Rast privatnih kompanija je u velikoj mjeri povezana s rastuc¢im cijenama osjetljivosti potroSaca koji
sve vise preferiraju viSe osnovnih i jeftinijih proizvoda. U nastojanju da iskoriste takvo ponasSanje
potroSaca, moderni trgovci se snazno zalazu za zadrzavanje kupaca kroz programe lojalnosti i Ceste
prodajne promaocije.

Iz gore navedenih razloga, dizajnersko rieSenje korporativnog identiteta i ambalaze za jogurt kompanije
,Lazine“, generalno, pociva na principima personifikacije i simbolizacije.

PRISTUP

lako se jogurt joS uvijek u pojedinim dijelovima svijeta izraduje na tradicionalni nacin, industrijska
proizvodnja jogurta vec¢inom se danas odvija pomocu sofisticirane metode koristeCi state-of- the-art
tehnologije za pripremu kulture, preradu, pakovanje, i distribuciju u svim svojim razlicitim oblicima.

Moderna revolucija hrane
Ljudi sve viSe gledaju na hranu kako bi rijesiti svoje zdravstvene probleme.

U posliednjih nekoliko godina, kompanije su razvile proizvode s dodatkom sastojaka tvrdeci
zdravlje i wellness prednosti i stvaranje potpuno novu kategoriju “funkcionalne hrane”. Jogurt je bio
revolucionarni lider u obliku probiotika, i Lazine kao najkvalitetniji proizvodac mlijeka mora razvijati
svoju marku tokom vremena preko inspirativnog i efektivnog pakovanja, dizajna etikete i logo dizajna.

Kao marketinski izazov iz prakse, je jako bitno razviti i pozicionirati strateski brend u segmentu tekuci
jogurti, Sto je posebno bitno iz perspektive akademske sredine i komercijalne — vizuelne - estetike.
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ZASTO REBRANDING?

“A name, term, sign, symbol or design, or a combination of them, intended to identify the goods or services of one seller or
group of sellers and to differentiate them from those of competitors”.

Rebranding ¢e uvijek biti priviacno polje u marketingu. Zaista, o marketingu se ¢esto misli kao o oglasivacu Ciji se posao sastoji
od stvaranja i upravljanja vizuelnim elementima proizvoda da bi viSe bio priviacan i dojmiljiv za potroSace.

Ipak, rebranding je, vrlo bitan za temu definisanja kriticnih trenutaka, kada se ima za cilj uspostavljanje novog polozaja u svijesti
potrosaca i poboljSanja emotivnog kapitala potrosaca. U vecini slu€ajeva, to ukljuCuje redizajn elemenata brenda, u pokusaju
da imidz prilagodi u skladu s ciljanim potroSacima, koji bi kreirali emotivnu vezu kupca za proizvod.

Krajnii cilj je upravo procijeniti djelotvornost novog dizajna ambalaze u poboljSanju svoje brand/consumer personality.

Domace - Crnogorski proizvod — Tradicionalni

Prijedlog etiketa 2
standardna etiketa

Ideja ove etikete je da naglasi tradiocionalne vrijednosti i
ekololke komponente kaje sama kompanija prenosi u
svoj produkt,

Tipografija je runo ispisana kako bi naglsila i pratila tu
tradicionalnost i splash od jogurta daje dodatnu dina-
miku koja uzrokuje ve'l vizeulni impakt na potrotadai
privladi dodatnu padnju

PredlaXemio i uvodenje novog pod Inaka, 1 pedata koji
istide ane vrijednosti za kaje kempanija se zalaZe | daju
specifiku posebnog ekolodkog produkta Crne Gore,
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PAKOVANJE

Sirok raspon materijala za pakovanje koristi se za jogurt proizvoda.

Najpopularniji materijal daleko u upotrebi je termicki HIPS u obliku malih Soljica ili vece boce bilo sa
aluminijske folije/plastike laminata ili poklopcem laminat toplinski zavarenog na papir / plastike il zatvaranje.

Tipovi pakovanja: Pravougaone kartonske kutije ili Case ( sa ili bez aluminijske folije), staklo koji sadrzi ERS,
PP; kako i blow - moulded polietilen visoke gustoce (HDPE) kontejneri su u op[ ; poli (etilen tereftalata)
(PET), polivinil klorid (PVC ), poliviniliden klorid kopolimer ( PVDC ).

Mnogi materijali za pakovanije se uspjesno koriste kao primarni paket za pitke jogurte. A u naSem
slu¢aju to ukljucuje i fiziCku zastitu proizvoda;

potreban rok trajanja, propise i smjernice u vezi materijala za pakovanje;

marketinSka razmatranja u vezi s izgledom, prezentaciju proizvoda i koristenje proizvoda;

posebni zahtjevi trgovine na malo, ekonomske okolnosti koje se odnose na kapitalne troskove
opreme i paketne linije,

operativne troskove za pakovanje materijala, ukljuCujuci i troskove poslovanja otpada.

Ergonomija dizajna je je jako znacajna za proizvod dizajna, kako bi se povecala produktivnost i smanijila
neprihvatljivost odredenog proizvoda.

Zato predlozeni pristup prati funkcionalnost koju obuhvata Siru cilinu grupu potroSaca, preko:

lako se drzi za sve uzraste cilinih grupa t.z one handed consumer pack;

ne moze se prekrsiti,

udubljenja na flasi koje daju stabilnost,

prati uspjeSnu i dokazanu siluetu flaSe, modernizovanu sa konktretnim finesima u izgledu i

old but new pristup.
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pripremio: doc M-Laze Tripkov i studenti druge godine
Mljekara Lazine - prijedlog boca 1/ 250ml
sleeve bottle
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pripremio: doc M-Laze Tripkov i studenti druge godine
Mljekara Lazine - prijedlog boca 2/ 250ml
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Prijedlog etiketa 1
sleeve bottle

Ideja ove etikete je da prati moderne tekove sleeve
ambalaZe, koji su u funkciju potsticanja ergonomije flase
i daju novi moderniji pristup u dizajnu.

imaju vedi vizuelni impakt i tradicionalni imid u konkret-
nom slucaju je nadopunjen sa novim pristupom koji bi
bio lako prilagodljiv i za klasi¢nu formu etikete.

Koris¢ena je ljubisasta boja kao boja koje daju najvece
samopouzadnje jer u tergji boja je poznata kao boja
imperatoratora i velikih vladara.

Tipografija je izmenjena kako se mogao naglasite
novi/stari produkt i vite je u skladu sa postejecom
ergonomijom flase.
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Prijedlog etiketa 3
standardna etiketa

Ova etiketa je uradena na flasi koja ima smanjeni oblik
postejece flate od 1L i 0,5L i prati postojecu ergonomiju
dizajna.

Na etiketi jasno je istaknuta priroda koja naglasava
karatker kompanije i njene vrijednosti, koristi istu
ljubu3astu boju, tipografija je u skladu sa navedenim
vrigjednostima kompanije i na zahtjev klijenata da se
uradi jedna standarna smanjena boca, je prilagodena
forma koja uzrokuje dinamisnost i vrijednost produkta.
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Prijedlog etiketa 2
standardna etiketa

Ideja ove etikete je da naglasi tradiocionalne vrijednosti i
ekolo[ke komponente koje sama kompanija prenosi u
svoj produkt.

Tipografija je ru;no ispisana kako bi naglsila i pratila tu
tradicionalnost i splash od jogurta daje dodatnu dina-
miku koja uzrokuje ve'i vizeulni impakt na potro3aca i
privia¢i dodatnu paznju.

Predlazemo i uvodenje novog pod znaka, tj pecata koji
istite one vrijednosti za koje kompanija se zalaZe i daju
specifiku posebnog ekoloskog produkta Crne Gore.,
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